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Über PriceRunner.de

PriceRunner ist eines der führenden unabhängigen Portale
für Preis - und Produktvergleiche in Europa . Seit Ende
2004 ist PriceRunner auf dem deutschen Markt präsent
(www .pricerunner .de) und bietet Konsumenten die
Möglichkeit, Preise und Informationen zu derzeit rund
2.000 .000 Produkten von rund 1500 Händlern in 200
Kategorien abzufragen und zu vergleichen .1

PriceRunner ist eine hundertprozentige Tochter der
ValueClick Inc . mit Sitz in Westlake Village/ Kalifornien,
USA.

PriceRunner startete 1999 in Schweden, im September
2000 folgte die britische Version . Die ValueClick Inc .
erwarb PriceRunner im August 2004 . Das Portal steht
neben Deutschland in Österreich, Frankreich, Dänemark
und in den USA zur Verfügung .
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Leistungsspektrum

PriceRunner bietet einen umfassenden Service, der es den
Benutzern ermöglicht, Preise und Produkte schnell und
effizient online zu vergleichen . Experten und Verbraucher
erstellen in jeder Kategorie Einkaufshilfen und
Empfehlungen, so dass der User der Website die
bestmögliche Einkaufshilfe hat . PriceRunner vergleicht
nicht nur Preise von Online -Shops, sondern auch von
Ladengeschäften .

Das Leistungsspektrum:

Preisvergleich

Preisliste: Beginnt immer mit dem günstigsten Preis und

endet mit dem teuersten Angebot . Die Preise werden
inklusive Versandkosten angezeigt .

Aktualisierung: Die Produktpreise werden mindestens

einmal täglich aktualisiert .

Internationaler Preisvergleich: Es lassen sich auch Preise

von internationalen Händlern anzeigen .

Preisalarm: Für ein Produkt ihrer Wahl können

Konsumenten einen Wunschpreis angeben . Ist dieser
erreicht, informiert sie der Preisalarm automatisch per
E-Mail .

Produktvergleich

Direkter Produktvergleich: Die einzelnen Produkte lassen

sich im Preis und in ihren Eigenschaften individuell
gegenüberstellen .

Filterfunktion: Mit Hilfe eines Filters kann die Suche nach

einem Produkt eingegrenzt werden . Der Filter passt
sich der jeweiligen Produktkategorie an .

Produktinformation: Zu jedem Produkt ist eine

ausführliche Beschreibung des Artikels abrufbar .

Professionelle Beurteilungen und Konsumenten-

bewertungen: Sie helfen bei der Produktauswahl .

CSE (Customer Satisfaction Survey): Umfangreiche

Kundenbefragung im Shop des Partners führt zu
objektiveren Ergebnissen .



Referenzen

Referenzen:

Bei einer Vergleichsstudie der renommierten Zeitschrift
PC-Pr@xis bekommt PriceRunner die Note Ăgutñund
belegt damit von 12 Preisvergleichern den 3. Platz .

In dieser Studie kann PriceRunner neben dem günstigsten
Preis auch bei den Filtermöglichkeiten punkten . PC-Pr@xis
schreibt von Ă(é) Sortieroptionen ohne Gleichen : Von der
Sortierung der Ergebnisse nach Händlernamen und ï
bewertungen über den Lagerstatus bis zum Preis oder
dem Gesamtpreis inklusive Versand können Sie sich die
Produkte anzeigen lassen, wie es Ihnen gefällt .ñ (PC-
Pr@xis 02 / 2006 , S. 170 )

Weiterhin wurde PriceRunner lobend erwähnt in
ÅFocus Money (01 / 2006 )
ÅPC go (10 / 2005 )
ÅPC Magazin (10 / 2005 )
ÅInternet Magazin (10 / 2005 )
ÅPC Professionell (09 / 2005 )
ÅInternet Professionell (08 / 2005 )

Kennzahlen:

Kategorien:

ÅComputer & Software
ÅFotografie & Video
ÅGeschenke
ÅHandys & Telefone
ÅHaushalt
ÅHeimkino & TV
ÅHiFi & Audio
ÅMode
ÅKontaktlinsen
ÅSpielkonsolen
ÅSport & Fitness
ÅTinte & Toner

Reichweite im Monat:

Å1,5 Mio. Page Impressions
Å600.000 Visits
Å450.000 Unique Users

Kennzahlen



Zielgruppe
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Beispiele Werbeformen

Fullsize Banner 468x60 Bigsize Banner 728x90


