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Communiqué de Presse


Etude de prix internationale 2007
Cette étude comparative porte sur 26 biens de consommation et produits Hi-Tech à travers 29 villes : 20 capitales européennes, 6 capitales américaines, 2 villes majeures en Chine et la capitale japonaise. 

Premier constat : la France s’avère être le pays le plus cher pour l’essence et les DVD, ainsi que le second pays le plus cher pour le Coca-Cola et les tampons hygiéniques.
Le pays du soleil levant et l’empire du milieu sont les moins chers sur plus de la moitié des produits comparés : pour la Chine cela concerne principalement des produits de grande consommation, pour le Japon des produits Hi-Tech.

Les meilleurs prix se trouvent :

· En Chine : 9 des 26 produits de l’étude, principalement des produits industriels de grande consommation

· Au Japon : 7 des 26 produits de l’étude, principalement des produits Hi-Tech

· Aux US : 5 des 26 produits de l’étude, principalement des produits Hi-Tech

· En Europe : 5 des 26 produits de l’étude, des produits de grande consommation et des produits Hi-Tech 
Les prix les plus élevés se trouvent :

· Principalement en Norvège : 11 des 26 produits de l’étude
· En Irlande et en Pologne, respectivement pour 4 et 3 produits de l’étude
L’étude s’est déroulée du 1er au 12 octobre. Au total 1724 prix ont été relevés (au minimum 2 prix pour chaque produit), et lorsque cela a été possible, 3 prix ont été collectés dans chaque ville. Le prix final retenu pour l’étude correspond à la moyenne des prix relevés. Les taux de change retenus sont ceux de la banque centrale européenne, période du 8 au 12 octobre.

Annexe : 
Chiffres et tableau récapitulatif complet de l’étude (format Excel)

Contact Presse PriceRunner :
Charles Bourasset, Directeur Marketing France

Tel : 01 46 51 79 39

Mobile : 06 81 91 69 09

Email : charles.bourasset@pricerunner.com
Plus d’info : http://www.pricerunner.fr/espacepresse/espacepresse.html
A propos de PriceRunner :

PriceRunner, une filiale du groupe ValueClick :

ValueClick, Inc. (Nasdaq: VCLK) est l’un des plus importants fournisseurs de services

marketing en ligne intégrés. Ses solutions complètes et évolutives permettent aux

annonceurs d’acquérir de nouveaux clients et aux éditeurs de maximiser leurs revenus.

Les solutions de ValueClick sont basées sur les performances et permettent aux clients de développer leur potentiel par le biais de plusieurs canaux de marketing en ligne, notamment : marketing d’affiliation et de recherche (www.commissionjunction.fr),

affichage publicitaire (www.valueclickmedia.fr), génération de leads, publication d’annonces et technologies associées, comparaison de prix (www.pricerunner.fr et www.smarter.com). Commission Junction, ValueClick Media, Mediaplex (www.mediaplex.com) et PriceRunner sont des marques de ValueClick.
Contact Presse ValueClick :

Amaury Delloye, Directeur Général

Tél : 01 46 51 40 71

Fax : 01 46 51 47 71

E-mail : adelloye@valueclick.com
Plus d’info : http://www.valueclick.fr/[image: image2.png]S~
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