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	Signature de la charte des comparateurs : 

le comparateur de prix PriceRunner.fr précurseur
PriceRunner a toujours privilégié la transparence et surtout l’intérêt du consommateur !
« Un engagement fort a été pris dès le lancement du site PriceRunner en Suède, en 1999. Ceci a permis de se démarquer de la concurrence et d’offrir le service de comparaison le plus impartial qui soit. Pricerunner a toujours listé les prix « tous frais compris » et reste en constante collaboration avec les marchands afin que ceux-ci fournissent les données les plus « fraiches » et complètes. La transparence vis-à-vis du consommateur est au cœur des préoccupations de PriceRunner » déclare Amaury Delloye, Directeur général de PriceRunner et ValueClick France 

En effet, PriceRunner compare les marchands du web comme les magasins traditionnels et liste toujours le marchand le moins cher en première position, sans obliger celui-ci à signer un partenariat payant. 
En septembre 2007, PriceRunner franchit une étape supplémentaire en introduisant la notion de confiance dans ses comparatifs, avec une charte de référencement exclusive destinée à ses partenaires marchands. Ils sont libres d'y adhérer ou non. Ceux qui y adhèrent sont identifiés dans les listes de prix par une "médaille charte de confiance", qui se décline en or, argent ou bronze. 
En toute logique, PriceRunner a participé activement à la mise au point de l’actuelle charte des comparateurs aux côtés de la FEVAD et des acteurs principaux du secteur. 
« PriceRunner a toujours  contribué à une plus grande transparence des pratiques commerciales et se réjouit qu’une charte des comparateurs de prix ait vu le jour dans l’intérêt des internautes et des consommateurs » déclare Amaury Delloye
Pour en savoir plus : 
http://www.pricerunner.fr/charte-confiance.html
http://www.pricerunner.fr/espacepresse/espacepresse.html
A propos de PriceRunner :

PriceRunner, un produit du groupe ValueClick :

ValueClick, Inc. (Nasdaq: VCLK) est l’un des plus importants fournisseurs de services marketing en ligne intégrés. Ses solutions complètes et évolutives permettent aux annonceurs d’acquérir de nouveaux clients et aux éditeurs de maximiser leurs revenus. Les solutions de ValueClick sont basées sur les performances et permettent aux clients de développer leur potentiel par le biais de plusieurs canaux de marketing en ligne, notamment, marketing d’affiliation et de recherche (www.commissionjunction.fr), affichage publicitaire (www.valueclickmedia.fr), génération de leads, publication d’annonces et technologies associées, et comparaison de prix (www.pricerunner.fr & www.smarter.com). Commission Junction, ValueClick Media, Mediaplex (www.mediaplex.com) et PriceRunner sont des marques de ValueClick. Pour de plus amples informations, veuillez visiter le site www.valueclick.fr  .
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This press release contains forward-looking statements that involve risks and uncertainties, including, but not limited to, trends in online advertising spending and estimates of future online performance-based advertising. Actual results may differ materially from the results predicted, and reported results should not be considered an indication of future performance. Important factors that could cause actual results to differ materially from those expressed or implied in the forward-looking statements are detailed under "Risk Factors" and elsewhere in filings with the Securities and Exchange Commission made from time to time by ValueClick, including its Annual Report on Form 10-K filed on March 31, 2005, recent quarterly reports on Form 10-Q and current reports on Form 8-K. Other factors that could cause actual results to differ materially from those expressed or implied in the forward-looking statements include, but are not limited to, the risk that market demand for online advertising, and performance-based online advertising in particular, will not grow as rapidly as predicted. ValueClick undertakes no obligation to release publicly any revisions to any forward-looking statements to reflect events or circumstances after the date hereof or to reflect the occurrence of unanticipated events.

